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PERIODO AREA Y/O ASIGNATURA GRADO PERIODO AREA Y/O ASIGNATURA GRADO
1 EMPRENDIMIENTO 8° 1 EMPRENDIMIENTO 8°
INDICADORES DE DESEMPENO CONTENIDOS INDICADORES DE DESEMPENO CONTENIDOS

» ldentifica las necesidades de su entorno Tendencias del entorno. » Identifica las necesidades de su entorno Tendencias del entorno.
Identifica las Definicién Identifica las Definicién
necesidades de su » Propone unidades de negocio que necesidades de su » Propone unidades de negocio que
entorno, solucionen las necesidades de su | Economia global entorno, solucionen las necesidades de su entorno | Economia global
contribuyendo a la entorno Las unidades de negocio contribuyendo a la Las unidades de negocio
solucién ~de las Instrumentos para detectar las solucion ~ de las > Identifica las mejores ideas empresariales | Instrumentos para detectar las
ggfees'dades de >  Identifica las mejores ideas | necesidades de unidades de gsetceeydades de utilizando diferentes técnicas necesidades de unidades de
' empresariales utilizando diferentes | negocio. ’ negocio.
Apli técnicas Proceso de desarrollo de ideas . » Constata los conceptos de mercadeo en | Proceso de desarrollo de ideas
plica con ) o~ o Aplica con . . . . i L2
precision los de negocio Identfificaciéon de precision los las unidades de negocio de la ciudad de negocio Idenftificacion de
conceptos de » Constata Igs conceptos de n_nercodeo oportunidades conceptos de _ oportunidades
mercadeo. en las unidades de negocio de la mercadeo. > Elabora un estudio de costos que le
ciudad La economia solidaria permita fijar el precio de un producto La economia solidaria
» Elabora un estudio de costos que le | Principios » Presenta de manera oportuna sus frabajos | Principios
permita fijar el precio de un producto Clases de empresas solidarias escolares. Clases de empresas solidarias
Empresas del sector solidario en Empresas del sector solidario en
» Presenta de manera oportuna sus | Medellin Medellin
frabajos escolares.
Mercadeo Mercadeo
Definiciéon Definicién
El producto El producto
El precio El precio
La investigacién de mercadeo La investigacién de mercadeo
Canales de comercidlizacion Canales de comercializacion
AUTOCONTROL DE ESTRATEGIAS EVALUATIVAS AUTOCONTROL DE ESTRATEGIAS EVALUATIVAS
Y ACTIVIDADES DE APOYO Y ACTIVIDADES DE APOYO
FECHA ESTRATEGIAS EVALUATIVAS - VALORACION — FECHA ESTRATEGIAS EVALUATIVAS - VALORACION —
Cuantitativa Cuadlitativa Cuantitativa Cualitativa
EVALUACION PROGRAMADA 20% EVALUACION PROGRAMADA 20%
AUTOEVALUACION 5% AUTOEVALUACION 5%
SEGUIMIENTO 75% SEGUIMIENTO 75%
DEFINITIVA DEL PERIODO DEFINITIVA DEL PERIODO
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