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	Plan de apoyo segundo periodo

	

	Asignatura

	 Lectoescritura

	Nombre del docente o los docentes

	Laura Rueda Chaparro

	Grupo

	Grado 10o

	Nombre del estudiante

	 

	Estándar

	Producción textual
Comprendo el valor del lenguaje en los procesos de construcción del conocimiento.
Comprensión e interpretación textual
Elaboro hipóstasis de interpretación atendiendo a la intención comunicativa y al sentido global del texto que leo.
Literatura
Leo textos literarios de diversa índole, género, temática y origen.
Medios de comunicación y otros sistemas simbólicos
Comprendo el papel que cumplen los medios de comunicación masiva en el contexto social, cultural, económico y político de las sociedades contemporáneas.
Doy cuenta del uso del lenguaje verbal o no verbal en manifestaciones humanas como los grafitis, la publicidad, los símbolos patrios, las canciones y los caligramas, entre otros.
Ética de la comunicación
Identifico, caracterizo y valoro diferentes grupos humanos teniendo en cuenta aspectos étnicos, lingüísticos, sociales y culturales, entre otros, del mundo contemporáneo.
Respeto la diversidad de criterios y posiciones ideológicas que surgen en los grupos humanos.
Comprendo que en la relación intercultural con las comunidades indígenas y afrocolombianas deben primar el respeto y la igualdad, lo que propiciará el acercamiento socio-cultural entre todos los colombianos.

	

	

	Competencia

	Gramatical
Reconocer y producir las estructuras gramaticales distintivas de una lengua y usarlos con eficacia en la comunicación.
Utilizar las formas de la lengua (estructura sonidos, palabras y frases).
Textual
Estar en condiciones de comprender, interpretar, analizar y producir tipos de textos, según su necesidad de acción y comunicación
Pragmática
Usar adecuadamente una lengua en situaciones comunicativas determinadas. Utilizar el lenguaje adecuándolo al interlocutor, al espacio, al tiempo, a las intenciones, a las metas, a las normas reguladoras, a los canales, etc. Utilizar situacionalmente el lenguaje.
Enciclopédica
Capacidad para relacionar los conceptos previos con los nuevos conocimientos que le ofrece el contexto para ampliar su significación del mundo
Sociolingüística
Hace referencia a la capacidad de una persona para producir y entender adecuadamente expresiones lingüísticas en diferentes contextos de uso.
Literaria
Es la capacidad para comprender y valorar el fenómeno estético el lenguaje que se da a través de la literatura.
Semántica
Se refiere a la capacidad de reconocer, usar los significados y el léxico de manera pertinente según el contexto comunicativo. En la producción discursiva seguimiento de un hilo temático. 

	

	

	Indicadores de desempeño

	Saber Conocer
Reconocimiento de la literatura como manifestación humana en la que están presentes, elementos de la cultura local y elementos universales, poniendo en juego su capacidad de ficcionar y crear mundos nuevos.

Saber Hacer
· Comprensión de diferentes tipos de texto que le permiten optimizar los procesos de comunicación oral y escrita.
· Producción diferentes tipos de texto que le permiten optimizar los procesos de comunicación oral y escrita
· Comprensión de lo que las palabras significan según en el contexto en el que se encuentren y los propósitos particulares en que se enmarquen. (dba).

Saber Ser
Socialización de la función expresiva del lenguaje al resaltar sus propias creaciones literarias.


	

	

	

	Contenidos 

	· Características de la lectura  crítica
· Comprensión de lectura: niveles de comprensión
· Conectores textuales o marcadores textuales

	

	

	Descripción de las actividades a desarrollar por el estudiante

	
Lea con atención el artículo “Ennui: El tedio de lo mucho” de Carlos Javier González Serrano y responda:

Nota aclaratoria: La película de Disney titulada “Intensamente 2”, se titula en España “Del réves 2”, película a la que hace alusión Serrano González en le presente artículo.
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1. Explique con sus palabras a que se refiere el autor cuando afirma: “(…) se trata de un cortocircuito emocional que causa una grieta entre el mundo y nuestra capacidad de acción.”
2. Según el texto explique la contradicción entre el tedio que experimentan los jóvenes y una realidad que los insta a perseguir el deleite y el disfrute.
3. ¿Qué incidencia tienen los medios masivos de comunicación en el efecto “ennui”?
4. ¿Qué signfica el concepto “homo consumens”?
5. ¿Alguna vez has experimentado, en términos de María Zambrano, “la terrible opresión de la vaciedad”? Formula una salida para los jóvenes de hoy con el ánimo de encontrar sentido a la vida misma.



	

	

	Indicaciones para la los estudiantes: Forma de entrega y fecha máxima de entrega

	
1. Lea con atención y resuelva la actividad siguiendo las indicaciones.
2. Resuelva en hojas blancas adjuntando el presente taller.
3. Entregar al docente en la fecha estipulada: Agosto 23
4. Recuerde atender a la presentación, el orden y la ortogrfía de su trabajo. 
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TRIBUNA

nunaculturacreciente.
mente psicologizada,en
laquelosindividuos se
autodiagnostican cada
vezmis porque nece
sitan poner nombre —y
rostro—alos malestares
psiquicos propios de nuestra contem:
poraneidad. se han recuperadoalgunos
vocablos que hacen alusiona
una sensacion muy caracte-
ristica de nuestro tiempo
presente. Unodetales
malestaresaludea
una desconexiéno
alejamiento afectivo
respectoalarea
lidad que provoca
tedio, aburrimiento
continuado, desazon,
desafeccion eincluso,
entérminos clinicos,
anhedonia, es decir,
falta de deseo porle-
varacabocualquier
tipode actividad. Setrata
de un cortocircuito emo-
cional que causa unagrieta
entre el mundoy nuestra
capacidad deaccion. yque
desembocaenuna desa
‘gradable incapacidad para
experimentar placer.
Podria parecer paraddjico
que. precisamente, enuna
sociedaden laque senos
instasin descansoa perse
guirel deleitey la felicidad
lieguemos a padecer su
total ausencia. Sinembar-
g0.estapersistente llamada
encierra una cara siniestra
ytransfiguradora. Vivimos
enunentornosaturadode
estimulos quenos incitana
una productividad constan
teeinsidiosa: vacacionesy
viajes low cost disfrazados
dedesconexién. peliculas.
podcasts,series, actividades
extraescolares, aplicaciones de

citas... Todose haconvertidoen objeto
de consumo, pero, como contraparti

da. nosotros estamos siendoala postre
consumidos por ese afin de permane
cersiempreactivos. El homoconsu
'mens acaba consumido porel consumo.

Existeun término deorigen francés,
ennui,que emplearon con gran fruicion
ypolisemia numerosos pensadoresy
literatos, sobre todo, a partir del siglo
XIX—en pleno Romanticismo-—, que

Ennui: eltedio

de lo mucho

Estedesgaste vital,
delquese hahecho
ecoDelrevés2,seha
transformadoen
unasutil, lucrativae
instigadora estrategia
mercadotécnica:la
unicasalidaanuestra
apatia es desear
masymas

CARLOS JAVIER
GONZALEZ
SERRANO
Profesor de
Filosofiay
Psicologia

encuentra correspondencia en otrosu-
gerente conceptoitaliano, muy querido
por Giacomo Leopardi, la noia. Ambas
palabras serelacionan. asu vez. conel
spleen que Charles Baudelaire hizo céle-
bre. Estariadaapunta,en general, aun
sentimiento deindolenciao desidiao,
con mis precision, deapatia. incapaci
dad para senti, insuficiencia para ser
afectadoporalgo. También sevincu
laconlaabulia, es decir.con la faltade

 Ennuiesuno
delos personajes
de a pelicula Del
revés 2 de Disney
poar.

voluntad o de deseo. En definitiva. el
ennui se asocia con una pesantez vital
‘queimpide. primero, proyectar nuestro
deseohaciaalgunametay, después,
queincapacita para gozar delavidaen
cualquier sentido.

Comoapuntoel aiin pocoestudiado
filosofo Carlo Michelstaedter (1857-
1910) Ja infinita variedad delas cosas»
alaque hoy nosexponemos (redes
sociales, publicidad, promesas de ple
nitud que nunca llegan. interminable
oferta deaccion) nos hace experimen
tar una desapacible e ritante grave
dad que seancla en nuestro pecho: hay
mucho que poder hacer, pero,justa:
mente porello, quedamos agotados
ante lanecesidad de tener que decan-
tarnos haciaalguna direccion. Porque
sabemos que,alelegir. dejamosaun
ado un enorme espectro de oportu:
nidades (que auguran éxito, progreso,
celebridad, placeres). Dicho claro:la
dictaduradelomucho enfanga nuestro
animomedianteel fracasoyladesilu:
sién. Elinconmensurable abanico de
posibilidades que esta en nuestramano
nos sumerge en un extenuante aberin-
toanimico: no paramos de hacer, mas
ese hacer acaba por resultar vacuo,es
téril insustancial.

Escribi Marfa Zambrano en Hacia
unsaber sobreelalma, enun profético
fragmento,que hemos atiborrado nues-
travida de «maravillas mecanicas, de
cachivaches detodas clases», mientras
«elalmay el corazon quedan vacfosy
las horas. alser liberadas del trabajo
opresor, transcurren mas oprimidas
todaviay, pues o hay mds temible tota.
litarismo que el de ola terrible opresion
delavaciedad». Noshemos llenado de
‘cosas que nos han vaciado por dentro.
Como también apuntd Michelstaedter,

unca una vida st satisfecha de vivir
enel presente. yaque esvidaen tanto
que continda. y continia enel futurolo
quele falta por vivir», Pero zqué ocu:
rre cuando ese futuro queda ocluido,
‘cuando parece que ninguna promesa
venidera podria colmar nuestronimo
onuestras expectativas?

El ennui ese tedio o desgaste vital
desencadenadopor latiraniadelo
mucho —del que se ha hechoecola
reciente pelicula Del revés 2—, se ha
transformado en una sutil, lucrativa
einstigadora estrategia mercadotéc:
nica: la inica salida a nuestraapatia
esdesearmdsyms. Los emporios
‘economicos pretenden que nuestra
voluntad nunca se detenga. que vague-

mos.errantesy sedados, en buscade
un nuevo producto o de unanueva
experiencia con la que creamos

poder alcanzarla plena satisfac:
cion...que nunca llega.

Mark Fisher denomind «anhe-
donia depresiva» aeste inago
table einducidoafan: nuestro
deseo de objetos, de experien:

cias) seha mercantilizadoy, como
consecuencia, nos sentimos abati
dos porque nada de cuanto hagamos
puede llegar a colmarnos. Hallegado el
tiempo de recobrar, primero, nuestra
potenciaatencional (zaqué 0a quién
decidimos prestar nuestra atencion?)
para. después, hacernos cargo dela
auténtica quiebra de laactualidad: la
crisis de nuestro deseo, con el que no
solo'se comercia. sino con el que se nos
manipula emocionalmente. @
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