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CONTENIDOS TEMATICOS A RECUPERAR

e El bodegbn
o Elcolor

INDICADORES DE DESEMPENO A RECUPERAR

e Desarrollar las actividades del plan de mejoramiento con el fin de recuperar los logros que no alcanzé en el
primer periodo.
e Reconocer la rotulacion, como una herramienta basica e indispensable
en la construccion de diferentes elementos publicitarios

EDUCACION ARTISTICA

1. Investigacion sobre el BODEGON, qué es, como se realiza y parte de la historia del mismo, debe sustentarse.
(Presentarlo en hojas de block normal, escrito a mano, minimo 3 hojas).

2. Investigar sobre EL COLOR, qué es y de dénde proviene, explicar sus dos teorias conocidas: La del pigmento y la
de la luz, y debe sustentar. (Presentarlo en hojas de block normal a mano, minimo 4 hojas).

ESCRITURA'Y PUBLICIDAD

En el entorno urbano que nos rodea abundan los mensajes a manera de letreros, los cuales pretenden comunicarnos
visualmente una informacién de manera sintética; la letra se usa en estos casos de multiples manera, tanto para facilitar
la lectura, como para impactar al observador por medio de las formas y colores.

El mundo contemporaneo exige que la informacion llegue al espectador de manera sintética y le indique visualmente
cual es el mensaje o el tipo de producto que esta observando; por esta razon la rotulacién (arte de dibujar las
letras), permite al tipégrafo o disefiador realizar desde los primeros bocetos o ideas hasta organizar la informacién visual;
en la actualidad este medio ha perdido protagonismo por la aparicién de novedosos medios técnicos en computador.
Para cumplir con la tarea de construir un letrero legible y que impacte al observador, se debe elegir una acertada
rotulacién, es decir, relacionar la forma de las letras de acuerdo con el mensaje.

La fuerza visual y la legibilidad se pueden lograr mediante el tamafio de las letras, ya sean grandes o pequefias,
mayUsculas o minusculas, o con la variacién proporcional de su tamafio, utilizando leyes de la perspectiva lineal.

El color es otro elemento grafico importante en la rotulacién, porque puede atraer la vista hacia una palabra clave que se
quiera resaltar, ademas, de que ayuda a ordenar la informacion y a verla con mayor claridad.

ACTIVIDAD PRACTICA.




1. Construye de manera original una frase promocional sobre un producto, servicio o0 marca imaginaria, empleando
un tipo de letra disefiado por usted. (en el block base 30)

La Creacién en Publicidad

La publicidad es el maximo y magico poder del siglo XXI, es el motor que impulsa y desarrolla a la industria, al
comercio y a toda actividad humana; es también la influencia de mayor “fuerza sugestiva” para orientar al consumidor
hacia el deseo de satisfacer apetencias, gustos y necesidades basicas.

El anuncio es la gran pieza del inmenso tablero publicitario y el medio por excelencia para decir algo con un propésito
de servicio o venta, crear una disposicion, estimular el deseo de poseer, dar a conocer algo nuevo y mejor que pueda
interesar al consumidor.

“El anuncio es un medio para un fin”. Su objetivo es crear una reaccion, para que ésta resuelva un proposito.

El anuncio mas efectivo sera aquel que contenga la idea mas potente y la exprese de la manera mas simple, sencilla'y
clara.

A continuacion describiremos los aspectos basicos que se deben tener en cuenta al realizar un anuncio o propaganda en
el campo de la publicidad:

1. Lailustracion: Es la foto, dibujo o cuadro que dice graficamente el mensaje 0 que actia como interés principal,
para conducir la atencidn hacia el texto.

2. La Mascota: Es una figura con personalidad real o imaginada, que representa a un producto, servicio o marca. La
mascota ha de ser resuelta siempre con los mismos elementos, ya que sus aspectos y color dependen directamente de la
naturaleza del producto, y debe ser utilizada de manera continua para que su imagen se asocie con el producto o
servicio.

3. El Titulo: Generalmente es una palabra o frase, que expresa el sentido de la idea general.

4. EIl Subtitulo: Complementa la informacion del titulo, llamando aln mas la atencion del observador.

5. El Texto: Aqui se expresa el contenido de la informacidn con un lenguaje muy claro y preciso.

6. EIl Logotipo: Es la forma grafica que le damos al nombre de una empresa, producto o servicio, que por lo general,
esta resuelto por letras dibujadas que se destacan por su tamafio, cualidad e impresion, y que tienen un caracter
distintivo y continuo que permite identificar y diferenciar la empresa, producto o servicio de los demds, asi produzcan

productos similares.

7. ElSlogan: Es una frase o idea genérica, que condensa el argumento o mensaje que se utiliza para la difusion de un
producto, servicio 0 marca, o para estimular la atencién o consumo.

8. La Marca: Es un dibujo o sefial distintiva para identificar a un producto o a su fabricante.

Al construir un anuncio o propaganda, debe existir unidad en su composicidn, es decir, armonia en todas sus partes; lo
cual significa que los diferentes elementos que constituyen un anuncio deben estar bien relacionados y con distancias
que faciliten una sucesion regular en la lectura.

ACTIVIDAD PRACTICA:
1. Elabora el dibujo o disefio de un producto o servicio reconocido en el ambiente comercial, junto con su mascota,
logotipo y slogan.




2. Elabore de manera original y creativa el dibujo o disefio de un producto o servicio inventado por usted, junto con
su mascota, logotipo y slogan.

3. Elabora, de manera original y creativa el disefio de una propaganda, aplicando todos los elementos publicitarios
Vistos.

ESTRETEGIAS DE EVALUACION

El taller debe ser impreso y resuelto en su totalidad en hojas de block, entregarlo en una carpeta completo, con excelente
redaccion y ortografia.




