LE

<AMPOAMOR
MEDELLIY

INSTITUCION EDUCATIVA LA SALLE DE CAMPOAMOR

GUIA DE APRENDIZAJE PARA ESTUDIANTES ANO 2021

NOMBRE DEL MANCIPE JESSICA
ESTUDIANTE:

GRUPO: CLEI5

FECHA DE Del 19 de julio al 2 de agosto
REALIZACION:

AREA Y/O SOCIALES
ASIGNATURA:

COMPETENCIAS: Competencia Cognitiva

Competencia interpretative
Competencia Argumentativa

INDICADORES DE
DESEMPENO:

Identificacion de las estructuras econdmicas y sociales
Diferenciacién del PIB nominal y real.
Valoracién de la importancia macroecondémica.

ACTIVIDADES DE
APRENDIZAJE:

» CONCIENTIZACION:
LA ECONOMIA POLITICA

La economia politica es un término que los tratadistas ubican en 1776 con la publicaciéon de “Investigacién sobre
a naturaleza” y “causa de la riqueza de las naciones” de Adam Smith.

La economia politica fue un nombre que se dio a la economia en los siglos XVIIl 'y XIX, y sus tratados consistian
en consejos practicos para uso de la estadistica.

CLASIFICACION DE LA ECONOMIA

Microeconomia

Es la parte de la economia que se refiere al estudio de las acciones econdémicas de los individuos o de pequefios
grupos como las familias o las empresas. En este sentido analiza la determinacion de los precios relativos a los
bienes y servicios; por ejemplo, el precio de la carne, el azucar..., asi como el porqué se solicita mas un producto
que otro. Los precios varian de acuerdo a los diversos tipos de mercado.

Macroeconomia

Es la parte de la economia que se refiere al estudio de las actividades econémicas de grandes grupos. Por esta
razon analiza grandes actividades y operaciones como el empleo global, la renta nacional, la moneda, etc. El
proposito de la macroeconomia consiste en estudiar la economia en su conjunto: la produccion total de bienes y
servicios, la variacion de los precios en general, etc.

Recordando conceptos basicos de la microeconomia

Demanda: se refiere uno a la cantidad de bienes o servicios que se_solicitan 0 se desean en un determinado
mercado de una economia a un precio especifico.

Oferta: hace referencia a la cantidad de bienes, productos o servicios que se_ofrecen en un mercado bajo unas
determinadas condiciones. El precio es una de las condiciones fundamentales que determina el nivel de oferta de
un determinado bien en un mercado

Mercado: el espacio, la situacion o el contexto en el cual se lleva a cabo el intercambio, la venta y la compra de
bienes, servicios 0 mercancias por parte de unos compradores que demandan esas mercancias y tienen la
posibilidad de comprarlas, y unos vendedores que ofrecen estas mismas.




LOS TIPOS DE MERCADO Y COMPETENCIAS

COMPETENCIA PEREFECTA

El mercado de competencia perfecta es aquel en que existe un
gran numero de compradores y vendedores de una mercancia; se
ofrecen productos similares (tipificados); existe libertad absoluta
para los compradores y vendedores y no hay control sobre los
precios ni reglamentos para fijarlos. Por ello el precio de equiilibrio
se da cuando la cantidad ofrecida es igual a la cantidad
demandada.

CARACTERISTICAS

El tamafio y la cantidad de compradores Muchos-pequefios

El tamafio y la cantidad de vendedores Muchos -pequefios

El grado de sustitucion de los productos Bienes homogéneos o sustitutos perfectos

El grado de informacién sobre los precios de los productos Los compradores estan bien informados

disponibles

Las condiciones de entrada No hay barreras para la entrada de nuevos ofe
mercado

COMPETENCIA IMPERFECTA

MONOPOLIO: Este es el caso en el cual, para un producto, un bien o un servicio determinado, solo existe una
persona o una sola empresa (monopolista) que produce este bien o servicio. Se debe tener en cuenta que este
bien o servicio no tiene un sustituto; es decir, ningun otro por el cual se pueda reemplazar sin ningin
inconveniente, por lo tanto, este producto es la Unica alternativa que tiene el consumidor para comprar.

e En este tipo de competencia, existe una cantidad significativa de productores actuando en el mercado
sin que exista un control dominante por parte de ninguno de estos en particular.

e |acuestion clave en este caso es que se presenta una diferenciacion del producto; es decir, un producto
en particular, dependiendo del productor, puede tener variaciones que le permitan ser, en algun aspecto,
diferente a los demas productos similares hechos por otras empresas. La competencia, entonces, no se
dara por precios sino, por ejemplo, por la calidad del producto, el servicio durante la venta o posventa, la
ubicacion y el acceso al producto, la publicidad y el empaque, etc.

e  Oftra caracteristica para destacar de la competencia monopolistica es la de la facil entrada y salida a la
industria por parte de los productores. Un gran nimero de productores de un bien determinado permite
gue las empresas no necesiten grandes cantidades de dinero, ni un gran tamafio, para competir; los
costos, sin embargo, se pueden incrementar por la necesidad de buscar diferenciarse de los demas
competidores.

e OLIGOPOLIO: Este caso se da cuando existe un nimero pequefio de empresas de un mismo sector, las
cuales dominan y tienen control sobre el mercado.

e MONOPSONIO: Este implica un analisis del poder del mercado, no analizado desde el lado de los
productores, sino desde el de los compradores.

El monopsonio aparece cuando en un mercado existe un tnico comprador. Este, al ser Unico, tiene un control
especial sobre el precio de los productos, pues los productores tienen que adaptarse de alguna forma a las
exigencias del comprador en materia de precio y cantidad. Esto le permite al comprador obtener los productos a




un precio menor al que tendria que comprarlo si estuviera en un mercado competitivo.

» CONCEPTUALIZACION:

» Definir cada uno de los siguientes conceptos: Sectores econdémicos, factores de produccion, Inflacion,
devaluacion, deflacion, reevaluacion, activos, pasivos y patrimonio.

» ¢En qué casos la relacion entre la demanda y la oferta pueden generar cada uno de los conceptos
consultados en el punto 1: Inflacién, devaluacion, deflacion y reevaluacion

> Consulte dos casos que se hayan dado en Colombia de Monopolios y Oligopolios expliquelos

CONTEXTUALIZACION:

» ¢ Cual es la diferencia entre economia y economia politica? Explique y argumente
» ¢ Cudles son las leyes que en Colombia prohiben el monopolio? ¢ Y estarias de acuerdo con el monopolio, si
0 noy por qué?
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EVIDENCIAS DEL

Entrega cada 15 dias de la evolucién en el desarrollo de la guia, bien sea en formato de Word o por medio de

TRABAJO: fotos (paginando cada hoja a la que le tomara fotos usando el programa CamScanner) al correo
diego.salazar@sallecampoamor.edu.co
DESEMPENO DESEMPENO DESEMPENO DESEMPENO
SUPERIOR ALTO BASICO BAJO
46a5.0 40a45 3.0a39 1.0a29
Elabora eficientemente la  [Elabora con creatividad la  [Elabora con escasa Elabora con dificultad la
interpretacion del saber interpretacion del saber creatividad la interpretacién |interpretacion del saber previo y lo
previo y lo relaciona con  |previo y lo relaciona con  |del saber previo y lo relaciona con contextos. Dominando y
contextos. Dominandoy  [contextos. Dominandoy  |relaciona con contextos utilizando dificiimente la informacion
VALORACION: utilizando la informacién de |utilizando la informacién de [Dominando y utilizando ien la resolucion de problemas,

manera eficiente en la manera eficaz en la escasamente informacién  |elaborando escritos con dificultad en
resolucién de problemas,  [resolucion de problemas, |en la resolucién de donde se identifican los temas tratados
elaborado eficientemente  lelaborado medianamente  problemas, laborando

escritos en donde se escritos en donde se lescasamente escritos

identifican los temas identifican los temas donde identifican los temas

tratados. tratados tratados




